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L'année de toutes les craintes,
de tous les espoirs, de tous les possibles

Les quelques lignes qui précedent un rapport d'activité entrent rarement dans les anthologies
littéraires. Ce n'est d'ailleurs pas leur objectif. L'exercice consiste davantage a étre cursif, descriptif et

efficace. Comment l'année 2022 s'est-elle passée pour la Cosmetic Valley ? Trois mots pourraient la
résumer : approfondissement, élargissement et accomplissements.

Plus de visibilité
Apres une redoutable année pandémique et digitale en 2020, puis une autre, presque aussi difficile, qui fat hybride en 2021,
l'année 2022 aura été, non seulement celle du retour a la normale, mais aussi celle du dépassement. Pour chacun des événements
que notre péle a proposés, nous avons obtenu des résultats supérieurs a ceux de 2019. A tout seigneur, tout honneur, Cosmetic360 a
fait exploser les chiffres de ses précédentes éditions, aussi bien par le nombre des exposants accueillis que par la proportion d’entreprises
étrangeres qui y ont participé, la qualité des innovations présentées et la foule des visiteurs qui ont franchi les portes du Carrousel du Louvre.
Notre Congres réglementaire, a Chartres, n'a pas été en reste. Il a enregistré plus de 650 inscrits pour sa 20eme édition témoignant de la recon-
naissance d'un secteur auquel il apporte, par sa valeur ajoutée, expertise légale et qualification juridique.

Plus de légitimité

2022 nous a permis d'installer plus profondément, plus durablement, plus clairement le Péle comme linterlocuteur représentatif et utile de la filiere
pour les pouvoirs publics. A l'échelle régionale, le péle a conclu - enfin | - un partenariat historique avec la région Ile-de-France qui a décidé - enfin |
- d'inscrire la cosmétique comme l'une des 7 filieres prioritaires de son schéma de développement économique et d'attractivité. Nous signerons un
accord en ce sens dés le début 2023. Nous avons également développé nos relations avec nos partenaires historiques, les régions
Centre-Val-de-Loire, Normandie et Nouvelle-Aquitaine, et déployé nos activités outre-mer, avec l'ouverture d'une antenne a Cayenne et l'avancée de
discussions en ce sens avec la Martinique et la Réunion. Au niveau national, nous avons poursuivi la dynamique initiée, en 2020, autour des « Etats
généraux de la cosmétique » que nous avions tenu au lendemain du premier confinement et provoqué deux réunions du tout nouveau « Comité de
filiere cosmétiques », sous la présidence des deux ministres successifs en charge de 'Industrie, d'abord Agnés Pannier-Runacher, puis Roland
Lescure. Nous poursuivons ainsi la co-construction d'une feuille de route publique-privée particulierement structurante et stimulante pour nos
activités. Au niveau communautaire enfin, Cosmetic Valley a ouvert un bureau a Bruxelles et mis-en-ceuvre la plateforme S3 « GO4Cosmetics »
renforgant les grandes régions européennes qui parient sur une cosmétique devenue pour elles « domaine de spécialisation intelligente ».

Plus de solidité

2022 a permis au pole de renforcer son réseau et d'accompagner mieux et toujours plus loin les entreprises du secteur. Le réseau de nos membres
s'est étoffé, de nouveaux projets de recherche ont été inaugurés, spécialement dans le domaine du développement durable et du digital, de nouvelles
startups accélérées par le Beauty Hub que nous avons ouvert en septembre 2020, a Chartres, de nouvelles formations mises en place pour aider les
entreprises a renouveler leur expertise et a faire face aux fortes tensions qui existent sur le marché du travail.

Plus d’international

2022 a renforcé la vocation internationale de notre organisation en emmenant davantage encore nos entreprises a l'étranger, dans des missions
d'étude en Corée du Sud, en Inde et aux Etats-Unis, en les accompagnant sur d'innombrables salons professionnels aux Emirats Arabes Unis, en
Europe et aux Etats-Unis, en activant plus encore le « Global Cosmetics Cluster » qui nous unit & nos homologues et alliés, en signant, il y a quelques
semaines a Paris, un partenariat stratégique avec le Maire de Séoul.

Forte de ces résultats et de ces victoires, 2023 s'ouvre pour la « Cosmetic Valley » dans un contexte inédit, marqué par la persistance de la crise
sanitaire, la montée en puissance des enjeux environnementaux et l'irruption de la guerre sur le continent européen. On en mesure déja les consé-
quences : crise énergétique, inflation et pénurie de matiéres premieres. Face a cette situation inédite, nous ne sommes pas dépourvus d'atouts. La
résilience de notre réseau, sa détermination et son enthousiasme, la puissance de notre collectif, la cohérence de notre écosysteme, doivent nous
permettre d'écarter frilosité et repli sur soi. C'est notre force. Ce sera notre salut.

L'équipe de Cosmetic Valley, son président, son directeur général, sont mobilisés a vos cotés . Vos priorités sont les nétres : lemploi, l'innovation, la
transition écologique. Pour mieux les traiter, des le début de l'année, nous lancerons une grande campagne de communication qui vous rendra encore
plus fiers de notre industrie, de nos produits, de nos métiers.

Je vous souhaite une bonne lecture de ce rapport, des douze mois qu'il retrace, et, évidemment, pour vous, pour ceux que vous aimez, pour vos
affaires, le meilleur de l'année qui arrive.

par Marc-Antoine Jamet
Président du pole de compétitivité
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UNE INDUSTRIE UNIE
ET FORCE DE PROPOSITIONS REPONSE A LA PHASE

DES POLES POUR LA
PERIODE 2023-2026

COM ITES pour travailler sur les défis a relever par notre
industrie : décarbonation, biodiversité, emploi,
DE FILIERE rayonnement du soft power frangais ...

A lissue de la réunion, la charte relations-fournisseurs et achats
responsables a été signée permettant de maintenir des relations
équilibrées et durables entre fournisseurs et donneurs d'ordre.
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Création d'une antenne La cosmétique est reconnue

Cosmetic Valley comme stratégique par la
en Guyane Région Ile-de-France
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NOUS CONTACTER:
02 37 211 211
contact@cosmetic-valley.com

COSMETIC VALLEY
1 place de la Cathedrale
28000 Chartres

www.cosmetic-valley.com




